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Ajuntament
de Mataré

PROCES UNITARI D’ACCES LLIURE (Exp. 2025/44405)

Convocatoria per cobrir 1 placa de Técnic/a Superior, subgrup Al, que proveeix el lloc de
Técnic/a de suport especialitzat, adscrit a I’Oficina d’Oportunitats, mitjiancant concurs-
oposicid d accés lliure.

Puntuaciéo maxima: 20 punts

Puntuacié minima per superar la prova: 10 punts

Caracteristiques de la prova i criteris de correccio:

o 20 preguntes + 2 preguntes de reserva, amb quatre opcions de resposta.

o Criteris de correccio:

= Laresposta CORRECTA puntua 1 punt
= Laresposta INCORRECTA descompta —0,25 punts
= Laresposta en BLANC ni puntua, ni descompta.






Ajuntament de Mataré (AJM)

i PROCES UNITARI D'ACCES LLIURE - SUBGRUP Al
e Ajuntament AJMLIA-3 TECNIC/A SUPORT ESPECIALITZAT
H
‘ de Mataré OFICINA D’OPORTUNITATS
Dissabte 21 de mar¢ de 2026

PUNTUACIO MAXIMA: 20 punts. (minim per superar la prova: 10 punts)

. Teaposes enonies, 025 puris MODEL 1

e respostes en blanc: no descompten

SUPOSIT PRACTIC:

L’Ajuntament de Mataré ha aprovat el Pla Estratégic de Ciutat 2026-2030, dins del qual s’impulsa el projecte
“Matar6 Cultura, Innovacié i Comunitat”, considerat prioritari per reforgar I'atractivitat economica, cultural i
universitaria del municipi.

El projecte es basa en un model de quadruple helix.

Actuacions previstes:

1. Festival Internacional d’Innovacié Cultural

e Cost total: 2.000.000 €

e Financament municipal: 1.200.000 €

e Patrocinis empresarials previstos: 600.000 €

¢ Mecenatge (fundacions culturals): 200.000 €
Impacte estimat:

e Retorn economic local: 3.400.000 €

¢ Increment recaptacié tributaria: 420.000 €

e Impacte mediatic valorat: 350.000 €

2. Centre Municipal d’Innovacié Social/ Partenariat Public Privat (PPP)
¢ Inversié total: 5.000.000 €
e Aportacié municipal: 2.000.000 €
e Inversi6 privada: 3.000.000 €
Impacte previst a 5 anys:
¢ Activitat economica generada: 9.000.000 €
e Nous llocs de treball: 120
e Retorn fiscal estimat: 1.100.000 €

3. Programa d’Art Public amb Mecenatge
e Cost: 500.000 €
e Aportacions mecenatge: 350.000 €
e Cost municipal net: 150.000 €
Impacte econdmic estimat:
e Dinamitzacié comercial: 800.000 €



Situacions plantejades:

1: S’encarrega a I’Oficina d’Oportunitats:
A. La maxima col-laboracié en el projecte: “Mataré Cultura, Innovacié i Comunitat”.
B. Larecerca de recursos economics externs per al projecte.
C. Lacercaicreacié de partenaires publics i privats per crear una xarxa de treball que pugui tirar endavant tots i
cada un dels plans d’accio del projecte global. (Crear la quadruple helix i vetllar per el seu funcionament)

2. Resultats obtinguts:
A. Es crea la quadruple hélix.
B. Una multinacional tecnologica ofereix 600.000 € per al festival a canvi de:
e Naming parcial de 'esdeveniment
e Presencia destacada en publicitat
o Cessio d’espais municipals
e Exclusivitat sectorial
C. Una fundacio cultural aporta 200.000 € sense exigir retorn publicitari.
Els serveis juridics adverteixen de la necessitat de:
o Diferenciar patrocini, mecenatge i subvencio
e Evitar contraprestacions desproporcionades
e  Garantir transparéencia
e Aplicar la Llei General de Publicitat
e Analitzar riscos reputacionals
e Mesurar el ROI public
e Justificar l'interes general
D. S’aconsegueix una inversié privada de 3.000.000 € per al Centre Municipal d’Innovacié Social.
E. El projecte es configura com a projecte estrategic de ciutat, amb governancga transversal i treball en xarxa.

1. La figura juridica adequada per a I'aportacio de la multinacional és:
a) Subvencio directa.

b) Conveni interadministratiu.

c) Contracte de patrocini.

d) Donacio pura.

2. L’aportacio de la fundacioé cultural s’ha de qualificar com:
a) Contracte de serveis.

b) Mecenatge.

¢) Patrocini menor.

d) Transferéncia patrimonial.

3. El principal element diferenciador del patrocini és:
a) Abséncia d’interés public.

b) Caracter tributari.

c) Gratuitat.

d) Existéncia de contraprestacid publicitaria.

4. Segons la Llei 34/1988 de 11 de novembre general de publicitat, el patrocini és una forma de:
a) Subvencio.

b) Mecenatge.

¢) Comunicacio6 publicitaria contractual.

d) Concessio administrativa.

5. El model de quadruple helix incorpora:

a) Administracié, empresa, universitat i mitjans de comunicacio.
b) Administracio, empresa, universitat i societat civil.

c) Només actors economics.

d) Exclusivament el sector public.



6. El PPP del centre d’innovacié implica:
a) Externalitzacio total.

b) Absencia de control public.

c) Distribucio de riscos i beneficis.

d) Subvencio estructural.

7. Quin és el ROl aproximat del Festival? (pots fer els calculs en un full d’esborrany)
a) 120%.
b) 180%.
c) 247%.
d) 320%.

8. Quin projecte presenta major ROI public? (pots fer els calculs en un full d’esborrany)
a) Centre d’'innovacio.

b) Programa d’art public.

c) Festival.

d) Tots igual.

9. El dossier de patrocini ha d’incloure:

a) Proposta de valor, retorn i contraprestacions.
b) Noms impacte mediatic.

¢) Exclusivament pressupost.

d) Bases reguladores.

10. Les modificacions del RDL 6/2023 busquen principalment:
a) Reduir deduccions.

b) Limitar entitats.

¢) Incentivar la participacié privada en activitats d’interés general.
d) Eliminar beneficis fiscals.

11. La cessio d’as en el mecenatge implica:

a) Venda patrimonial.

b) Utilitzacid gratuita per a finalitats d’interes general.
c) Arrendament.

d) Concessio demanial automatica.

12. Quin element NO és propi d’una subvencié?
a) Interés public.

b) Control financer.

c) Retorn publicitari directe.

d) Justificacio.

13. Un projecte estratégic de ciutat es caracteritza per:
a) Temporalitat curta.

b) Impacte sectorial.

c) Financament exclusiu municipal.

d) Visi6 integral i transformadora.

14. El treball en xarxa municipal busca:
a) Centralitzar decisions.

b) Generar sinergies institucionals.

c) Evitar cooperacié.

d) Reduir transparéencia.

15. Quin indicador reflecteix millor el ROI public?
a) Nombre de proveidors.

b) Pressupost executat.

c) Impacte economic i fiscal generat.

d) Assistencia politica.



16.

b)
c)
d)

17.

a)
b)
c)
d)

18.

a)
b)
c)
d)

19.

a)
b)
c)
d)

20.

a)
b)
c)
d)

21.

a)
b)
c)
d)

22.

a)
b)
c)
d)

El Naming d’un esdeveniment exigeix:
L’autoritzacio verbal.

L’analisi de proporcionalitat i interés general.
L’acord politic.

Una subvenci6.

El mecenatge es caracteritza per:
Contracte onerés.

Retorn comercial.

Abséncia de contraprestacié equivalent.
Procediment de licitacio.

Una governanca transversal implica:
Dependéncia jerarquica estricta.
Coordinacio6 interdepartamental.
Externalitzacio.

Privatitzacio.

El principal avantatge del patrocini és:

Evitar control.

Incrementar despesa.

Eliminar planificacio.

Mobilitzar recursos privats per a finalitats publiques.

Latransparéncia obliga a:
Reservar dades.

Publicar només imports.

Fer publics els acords rellevants.
Informar només intervencid.

(RESERVA 1) El patrocini com a eina publica requereix sempre:
Justificacié d’interés general.

Benefici empresarial prioritari.

Neutralitat institucional absoluta.

Procediment sancionador.

(RESERVA 2) Quin és el primer criteri per validar qualsevol col-laboraci6é publicoprivada?
Rendibilitat politica.

Impacte mediatic.

Compatibilitat amb l'interés public i la legalitat.

Volum economic.



