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MATARO, UNA CIUTAT QUE ABRAGA L’'ECONOMIA
CIRCULAR.

Mentre que les ciutats ocupen menys del 2% de la superficie
terrestre, concentren més de la meitat del consum de recursos i
la generacid de residus i emissions globals. Alhora, també els
entorns urbans centralitzen la major part de I'activitat
economica, el talent i la creativitat. Aquesta capacitat d’innovar
i re-dissenyar és clau per a la seva indispensable transformacid
cap a la circularitat.

Davant d’aquest repte, la ciutat de Matard, capital comarcal del
Maresme, esta determinada a avancar cap a un canvi sistemic
perseguint una visio circular. Aixi doncs, Mataro, ciutat de
serveis amb arrels industrials, s’ha compromes a evolucionar la
seva manera actual de produir i consumir per tal de contribuir a
la salut i el benestar de la seva poblacié dins dels limits del
planeta.

La ciutat de Matar¢ esta molt ben posicionada per avancar en
aquesta transicio, especialment pel fet que ja ha comencat un
procés de reflexid i transformacié amb I'estrategia Mataré
Agenda Urbana 2030, la qual s’emmarca en I’Agenda Urbana
Espanyola, i també pels ingredients que reuneix com ara el seu
lideratge politic i a voluntat de transformacid, el seu territori
singular que uneix espais urbans, industrials, agraris, forestals i
maritim, I’ecosistema d’agents divers i proactiu envers la
circularitat, i les experiencies i projectes circulars iconics
existents i en creacid. En resum, la ciutat esta molt ben
posicionada per iniciar aqguesta transicid.
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ELS GRANS APRENENTATGES DE L’ANALISI DEL
METABOLISME.

A partir d’un analisi dels fluxos de materials (MFA) s’ha pogut
mapejar com els recursos flueixen a través de I’'economia de
Matard. Primer, s’ha evidenciat la dependéncia de la ciutat de
recursos externs, amb més d’'un 99,2% de recursos importats,
el qual constitueix un patré comu en entorns urbans. En aquest
sentit, I'’economia circular pot contribuir a millorar
I'autosuficiencia de la ciutat i aixi augmentar-ne la seva
resiliencia. El MFA també evidencia I'elevat consum de
productes, d’aigua i d’energia a la ciutat. Tot i aix0, en el cas del
consum d’aigua cal destacar que el 19% procedeix de recursos
d’origen local (I'aquifer) i, per tant, Matar¢ té una elevada
autosuficiencia hidrica. Finalment, I'analisi també mostra que
Matard és un proveidor net de serveis, especialment de
tractament de residus. Per tant, té un alt potencial d’'impacte
positiu dins i fora de la ciutat si adopta els principis de
circularitat.

Resum executiu




0?0.0

LLEGENDA

-
: - Eoy
Aigua RESTYN
/dqoé‘)oq
R . % «"').0141
Aigues residuals . S e
. . P 6:?»
Aliments i altres béns de consum 2, Ry

Combustibles
Residus
Productes i matéries primeres

Emissions

4

Figura. Andlisis de Flujos Materiales (MFA) de la ciudad de Matard
Unitats = quilotones (kt)



ACCELERANT LA CIRCULARITAT A TRAVES DE SIS
EIXOS CLAU.

L'estratégia Matard Circular 2030 s’estructura a partir
d’una visid de futur circular que té I'objectiu de generar
benestar en equilibriamb I'entorn. Per aixo, I'estrategia
parteix de posar en valor I'entorn natural, emfatitzant la
necessitat de preservar, conservar i regenerar el medi
natural per tal de potenciar els seus nombrosos serveis
ecosistemics. A partir d’aqui, 'estrategia es materialitza
en sis eixos d’activitat prioritaris, els quals mantenen una
visio de cadena de valor i cicle de vida, i un conjunt
d’aspiracions i linies d’accid. A continuacio, es descriuen
els sis eixos:

o Alimentacio

L’ambici6é de Matard és el desenvolupament de
cadenes alimentaries curtes, el consum de productes
locals i sostenibles, la reduccid del malbaratament
alimentariila gesti¢ d’alta qualitat dels residus
organics. Tenint en compte que gairebé el 53% del
consum de les llars son aliments, el canvi de patrons
de consum per orientar-los a productes saludables, de
proximitat i climaticament responsables suposaria un
gran impacte positiu en el medi.

9 Textil i moda

La ciutat vol esdevenir una referéncia en innovacio
empresarial en el téxtil i en la moda, aspira a promoure
un consum de textils de proximitat i sostenible, i
aprendre a valoritzar els residus textils com a recursos.

e Altres béns de consum

Inclou el consum i la maximitzacid de la vida util dels
béns que circulen a la ciutat, com poden ser els
aparells electrics i electronics, el mobiliari, etc.
L'objectiu de la ciutat és ser una referencia pel
consum responsable, i incentivar la reutilitzacid i nous
models de consum per maximitzar la vida util dels
béns de consum.
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o Medi construit

La ciutat aspira a que el sector de la construccid
esdevingui una referencia en sostenibilitat, que les
seves infraestructures publiques (equipaments
municipals, el parc d’habitatges...) siguin elements
prescriptors en sostenibilitat i circularitat, i a adoptar
un model de mobilitat sostenible i saludable.

e Sistema sanitari

L’objectiu de la ciutat és que tots aquells agents
relacions amb I'ambit de la salut incorporin
I’economia circular a la seva agenda, i d’aquesta
manera s’estableixin objectius ambientals per
optimitzar I'Us dels recursos i es redueixin els residus.

G Comerc i hostaleria

Inclou el foment del comerg de proximitat, la
promocid d’un canvi d’habits en la ciutadania, i
I"atraccid d’un turisme de qualitat vinculat a I'entorn.
Els sectors del comerc i I'hostaleria es troben en la
interseccid entre els sistemes productius i els
consumidors i, alhora, estan interrelacionats amb la
resta d’eixos prioritzats. Per tant, aquests sectors
poden actuar com a palanca de canvi.



LA IMPOR:I']-\NCIA DE LA TRANSVERSALITAT DE
L’'ESTRATEGIA.

Tot i que els sis eixos prioritaris estan molt interrelacionats
entre si, per tal d’aconseguir una transformacio sistemica,
aquests complementen amb quatre grans temes
transversals: la transformacio digital com a palanca per
avancar cap a una millor eficiencia dels recursos;
I'alineacio dels esforgos de tot el conjunt d’agents del
territori; la sensibilitzacio, formacio, capacitacio i
emprenedoria; i finalment, la compra publica circular
com a palanca de canvi. Aquests aspectes son
fonamentals per a la transicio a I'economia circular.

Ny

COL-LABORACIO PER A LA IMPLEMENTACIO DE
L’ESTRATEGIA.

Per a portar a terme 'estrategia de circularitat de Matard,
es imprescindible la interaccid i col-laboracio entre els
diversos agents de la quadruple helix. En primer lloc,
I’Ajuntament té a disposicio eines i instruments politics
que li permeten impulsar I'economia circular. En segon
lloc, el teixit empresarial té la capacitat (i la necessitat)
d’incorporar elements de I’economia circular en les seves
activitats i traccionar a altres agents per a un canvi de
model productiu i de consum. En tercer lloc, la ciutadania
té unainfluéncia directa en I'impuls de I’economia
circular, per exemple mitjancant les seves accions de
consum o a través de la innovacid social. Finalment, cal
destacar que els centres de coneixement també tenen un
paper important ja que poden desenvolupar recerca i
estructurar la formacid i coneixement de forma que s’hi
integrin els principis de la circularitat.

El seguiment i monitoratge de 'estrategia es fara a partir
d’un conjunt d’'indicadors de circularitat transversals i
sectorials, i aquesta avaluacid també ajudara a definir els
projectes concrets inclosos en els plans d’accié triennals
que s’elaboraran per aterrar i materialitzar la visié de
I'estrategia Matar¢ Circular 2030.
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